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rf man alles zeigen?rf man alles zeigen?



Das Spannungsfeld derDas Spannungsfeld der 

Kommunikations-
f ih itfreiheit

AlkoholwerbungAlkoholwerbung.

Werbe-
b h ä kbeschränkung



Ein Plädoyer für die KomEin Plädoyer für die Kom
und gegen mehr Werbev

mmunikationsfreiheitmmunikationsfreiheit 
verbote.



Fünf zentrale Gründe geFünf zentrale Gründe ge
mehr Werbeverbote.

egenegen 



1. Für legale Produkte muss Werbung erlaaubt sein.



2.  Werbeverbote reduzieren den Konsum nicht.



3.  Werbung schafft keine neuen Alkoholkoonsumenten.



4.  Werbeverbote beschneiden die Kommuunikationsfreiheit.



5.  Werbeverbote bevormunden die Bürgerinnen und Bürger.



Das FazitDas Fazit.

Soviel KommunikationsfSoviel Kommunikationsf

so iel Werbebeschränksoviel Werbebeschränku

freiheit wie möglichfreiheit wie möglich,

ngen ie nötigungen wie nötig.


